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VIRALITES EN LIGNE
Un parcours guidé dans les archives de l'internet

Les « archives de I’internet » sont constituées de sites internet francais archivés par la Bibliothéque nationale de
France au titre du dépo6t Iégal. Elles peuvent étre consultées dans les salles de recherche des différents sites de la
BnF ainsi que dans des établissements partenaires en région (conditions d’accés et modalités de consultation sur le
site web de la BnF).

Les parcours guidés des archives de I’internet sont des sélections de sites collectés par la BnF. Sans vocation a
I’exhaustivité, ils permettent de découvrir la richesse et la variété des archives sur des sujets choisis par des
bibliothécaires.

Pour toute question, contacter : depot.legal.web@bnf.fr

NON-STOF NYAN CAT!

Comment créer du contenu viral
les réseaux sociaux ?

Ce parcours consacré a la viralité en ligne est directement inspiré des travaux de recherche présentés lors de la
conférence « Online Virality. Past, Present, Future », qui s’est tenue a I’Université du Luxembourg du 18 au 20
novembre 2024. Valérie Schafer et Fred Pailler, membres de 1’équipe de recherche HIVI, avaient précédemment
étudié la diffusion du Harlem Shake a partir des archives du web conservées par la Bibliothéque nationale de France.
Si cette danse virale a laissé une trace importante, notamment dans la presse, permettant de bien documenter sa
diffusion en France, peu de vidéos étaient présentes dans les archives. Suite au projet, une douzaine de chaines vidéo
Youtube ont été archivées pour constituer un corpus représentatif de ce phénomene. Elles sont en partie présentées
dans ce parcours.

A propos de ce parcours

L’idée de contagion sociale est au cceur du concept de viralité médiatique. Utilisée pour désigner la circulation
accélérée et massive d’un contenu comme une image, un méme internet ou une vidéo, la viralité frappe les
contemporains par son ampleur. Cependant elle reste difficile a définir et appréhender, car il existe plusieurs formes
de viralité qui varient selon 1’époque, les communautés engagées et 1’environnement technique. De fait, il n’existe
pas de seuil au-dela duquel un contenu pourrait étre considéré comme viral et de nombreux phénomenes sont
devenus viraux longtemps aprés leur premiére apparition. Surtout, la viralité n’est pas linéaire car les contenus
diffusés donnent lieu & des réappropriations et réinterprétations incessantes. Dés le 19eme siecle, les images et les
caricatures sont abondamment disséminées et remixées. Cette réalité devient encore plus palpable dans
I’environnement numérique, ou des outils permettent a tout un chacun de générer facilement un nouveau méme et
de le partager en quelques secondes sur les réseaux sociaux. La création ne reléve plus du travail d’un auteur, mais
de la mobilisation et du remixage d’un fond culturel collectif.

Ce modéle de communication participatif caractéristique du web social repose sur I’engagement de communautés
en ligne. 1l favorise les contenus expressifs et ludiques, qui captent notre attention et jouent sur nos affects. Le méme
internet, avec son contenu souvent sarcastique, est caractéristique de ce nouveau langage et offre ainsi un puissant
pouvoir de critique. Pour autant, les médias traditionnels contribuent eux-aussi a la viralité en ligne en offrant une
caisse de résonance aux phénomeénes viraux. Ce fut le cas en France pour le Harlem Shake, une danse virale, qui a
été largement relayée par la presse régionale et adoptée par des communautés trés éloignées de celles qui étaient a
I’origine du phénoméne. Dans ces vidéos, qui reposent sur une narration en deux temps, un personnage déguisé
danse seul au milieu d’un groupe de personnes qui ne lui prétent pas attention, puis subitement, sur un changement
du rythme de la musique, tous les participants se retrouvent déguisés et emportés par une transe intense. En soi, le
Harlem Shake représente une métaphore parfaite de la contagion.


http://www.bnf.fr/fr/collections_et_services/livre_presse_medias/a.archives_internet.html
mailto:depot.legal.web@bnf.fr

Au-dela de ce qui parait étre une série de micro-événements sans conséquence (le Nyan cat de 2011, le Harlem
Shake de 2013, etc.), la viralité constitue un véritable enjeu de pouvoir dans les sociétés de I’information. Le
marketing et les politiques se sont rapidement intéressés aux ressorts de la viralité cherchant a renforcer leur image
et ¢largir leur audience. Poussé a I’extréme, ce marketing viral représente un risque pour la société générant de
nouvelles stratégies de manipulation de I’information. Des faux comptes masquent 1’action de robots dont I’action
vise a influencer les algorithmes des réseaux sociaux. La diffusion de contenus racoleurs et choquants, mais aussi la
répétition de fausses informations, produisent une saturation de 1’espace médiatique. Néanmoins, la viralité est aussi
I’écho du monde réel. Elle accompagne les grandes mobilisations politiques, que ce soit en France (mouvement des
gilets jaunes) ou dans le monde (printemps arabes). Les hahstags #Balancetonporc et #Metoo, mais aussi le slogan
« Je suis Charlie » permettent de témoigner sa solidarité en direct et finissent par devenir des marqueurs de notre
histoire contemporaine. Désormais la viralité est devenue un objet de recherche et les mémes les plus célébres sont
mis en vente comme des ceuvres d’art, consacrant une forme d’institutionnalisation, a laquelle contribue ce parcours

guide.

Pour aller plus loin...
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Une histoire de la viralité

La diffusion rapide et non contrélée de contenus est bien antérieure a I’essor d’internet et du web. Sous 1’Ancien
Régime, les fausses nouvelles ou les chansons — aux refrains faciles a mémoriser et a détourner — se répandent parfois
comme une trainée de poudre. Au 19éme siecle, les caricatures de presse — tels les dessins représentant Louis-
Philippe sous la forme, trés simple, d’une poire — rencontrent un succeés croissant. Les affiches publicitaires ou
politiques, qui occupent progressivement 1’espace public, sont aussi des lieux de reprises ou de références a des
slogans et images persistant dans 1’imaginaire collectif, a ’instar des affiches de Mai 68. Dans les années 1990, on
observe de premicres manifestations de diffusion rapide sur internet, via des chaines d’e-mail, par exemple, qui
rappellent le fonctionnement des chaines épistolaires. Mais c’est 1’avénement du web, puis des réseaux sociaux a
partir des années 2000, qui donne corps a des phénomenes participatifs spectaculaires : expressions (« j’peux pas,
j’ai poney »), hashtags (#MeToo0), images (grumpy cat), GIFs (dancing baby), vidéos (flashmobs) ou autres
challenges (ice bucket challenge) se déclinent & différentes échelles, parfois planétaires. Les outils du web 2.0
(boutons de partage, générateurs de meémes, etc.) font exploser de nouvelles formes de viralité sur les réseaux sociaux
(opérations de crowdfunding, recueil de signatures de pétitions notamment), de maniére plus ou moins spontanée
ou orchestrée, et avec des objectifs divers (divertissement, marketing ou politique).

Viralité des mazarinades chantées et écrites durant la Fronde
https://www.fabula.org/collogues/document9080.php

Pendant la Fronde, des milliers de mazarinades écrites circulent dans les rues visant a informer, divertir, manipuler,
répandre des rumeurs. Les chansons constituent aussi un medium privilégié. La notion de viralité permet de rendre
compte de la diffusion informelle, non contrdlée et imprévisible de ces contenus.

Archive du 08 juillet 2023 & 12:07
http://archivesinternet.bnf.fr/20230708120709/http://www.fabula.org/colloques/document9080.php

La béte du Gévaudan et la presse a sensation

http://histoire-image.org/etudes/bete-gevaudan

Au 18eme siecle, le loup fait encore de nombreuses victimes dans les campagnes frangaises. Les attaques commises
par la « béte du Gévaudan », monstre féroce qui frappe les imaginaires, connaissent un écho dans I'ensemble du
royaume.

Archive du 07 juillet 2022 a 05:24
http://archivesinternet.bnf.fr/20220707052403/http://histoire-image.org/etudes/bete-gevaudan



Le rire dans la presse frangaise au 19éme siecle
https://essentiels.bnf.fr/fr/societe/medias/e271dfb5-d4ff-4843-9a9f-cea9a57a3a65-pastiches-
presse/article/Oea32al15-69db-449f-9ae7-3278da3c94e0-rire-dans-presse-francaise-19e-siecle

Le rire se développe au 19éme siecle accompagnant la naissance de la presse moderne. Les humoristes se
professionnalisent, développant notamment un rire de connivence avec les lecteurs, et les titres satiriques occupent
une place essentielle au sein de cette nouvelle viralité médiatique.

Archive du 07 juillet 2023 4 07:12
http://archivesinternet.bnf.fr/20230707071215/http://essentiels.bnf.fr/fr/societe/medias/e271dfb5-d4ff-4843-9a9f-
cea9a57a3a65-pastiches-presse/article/Oea32al15-69db-449f-9ae7-3278da3c94e0-rire-dans-presse-francaise-19e-
siecle

Fake news et viralité avant internet

https://www.en-attendant-nadeau.fr/2020/10/14/naissance-viralite-pinker/

Sur le site En attendant Nadeau, Anne-Marie Thiesse rend compte du stimulant ouvrage de Roy Pinker, Fake news
& viralité avant internet. Les lapins du Pére-Lachaise et autres légendes médiatiques. (2020, CNRS éditions). Intox
et publicités déguisées proliférent dés les années 1830 et accompagnent 1’age d’or de la presse imprimée.

Archive du 15 octobre 2020 a 05:21
http://archivesinternet.bnf.fr/20201015172128/http://www.en-attendant-nadeau.fr/2020/10/14/naissance-viralite-
pinker/

D’ou viennent les chaines de lettres ?
http://lwww.noubliepasdecrire.com/blog/article/les-chaines-de-lettres-d-ou-viennent-elles/221

Le principe des chaines de lettres est de demander au destinataire du courrier d’envoyer des copies a ses amis. Pour
que ce principe fonctionne, les escrocs cherchent & impressionner le lecteur souvent par des menaces : celui qui
rompra la chaine sera condamné au malheur.

Archive du 02 novembre 2021 & 01:54
http://archivesinternet.bnf.fr/20211102015426/http://www.noubliepasdecrire.com/blog/article/les-chaines-de-
lettres-d-ou-viennent-elles/221

De la photographie d’actualité a I’icone médiatique : « La Marianne de 68 »

http://imagesociale.fr/6887

Comment la Marianne de Mai 68 est-elle devenue une icone ? Comme 1’a montré la chercheuse Audrey Leblanc, et
comme le rappelle ici André Gunthert, le phénomene n’a pas été immédiat.

Archive du 12 mars 2019 a 04:24

http://archivesinternet.bnf.fr/20190312162451/http://imagesociale.fr/6887

La rumeur d’Orléans (1969)
https://www.ina.fr/ina-eclaire-actu/1969-la-rumeur-d-orleans-un-retour-au-moyen-age

La rumeur d’Orléans (1969), étudiée par Edgar Morin, a fait circuler I’information fausse que des femmes
disparaissaient dans des magasins de la ville tenus par des Juifs.

Archive du 03 novembre 2025 a 11:09
http://archivesinternet.bnf.fr/20251103110920/http://www.ina.fr/ina-eclaire-actu/1969-la-rumeur-d-orleans-un-
retour-au-moyen-age

Le Dancing Baby de 1996

http://www.dancing-baby.net/Baby/Babygif.htm

Considéré comme le premier contenu viral diffusé sur internet, le gif du Dancing Baby créé en 1996 a d’abord
circulé par mail.

Archive du 25 mai 2005 & 12:39
http://archivesinternet.bnf.fr/20050525003901/http://www.dancing-baby.net/Baby/Babygif.htm

La genése d’une chanson culte sur internet
http://www.lemonde.fr/pixels/article/2018/08/01/une-petite-patate-comme-moi-quinze-ans-apres-la-genese-d-une-
chanson-culte-sur-internet_5338252_4408996.html

La petite patate, chanson en Flash, est une des premiéres vidéos virales. Avant I’existence de Youtube, elle a surtout
été diffusée par mail et sms.

Archive du 11 janvier 2021 a 12:17
http://archivesinternet.bnf.fr/20210111121749/http://www.lemonde.fr/pixels/article/2018/08/01/une-petite-patate-
comme-moi-quinze-ans-apres-la-genese-d-une-chanson-culte-sur-internet_5338252_4408996.html



L’invasion des chatons

http://www.grapheine.com/divers/lolcats-et-communication

Un lolcat est une photographie de chat accompagnée d'une légende amusante écrite dans un style familier. L'humour
provient de la posture ou de I'expression « humaine » prise par le chat. Historiquement, le britannique Harry Pointer
(1822-1889) photographiait déja des chats déguisés des les années 1870, soit bien avant leur diffusion massive sur
le web durant les années 2000.

Archive du 11 juin 2024 4 11:23
http://archivesinternet.bnf.fr/20240611232301/http://www.grapheine.com/divers/lolcats-et-communication

Pétitions virales
https://www.liberation.fr/environnement/deux-millions-de-signatures-contre-la-loi-duplomb-les-secrets-dun-
sursaut-citoyen-20250729_IKSO477ZUZAIFBHXYHXL3VDAA4/

Mode d’action citoyen trés ancien, les pétitions connaissent une nouvelle dynamique sur le web. L objectif est de
faire nombre rapidement. Durant 1’été 2025, bien relayée sur les réseaux sociaux par les associations et plusieurs
influenceurs, la pétition contre la loi Duplomb atteint les 2 millions de signatures.

Archive du 31 juillet 2025 & 04:25
http://archivesinternet.bnf.fr/20250731162501/http://www.liberation.fr/environnement/deux-millions-de-
signatures-contre-la-loi-duplomb-les-secrets-dun-sursaut-citoyen-

20250729 _IKSO477ZUZAIFBHXYHXL3VDAA4/

Les ressorts de la viralité au coeur des réseaux sociaux

Les réseaux sociaux accordent une place primordiale aux données avec lesquelles ils alimentent leurs algorithmes.
Au cceur de ces données se trouvent a la fois la mesure de la popularité (nombre de vues, de likes) et les traces de
nos comportements individuels, en particulier de nos engagements. La viralité constitue alors un moyen d’accéder
rapidement a la notoriété et a une forme de 1égitimation par la popularité. Le risque de manipulation existe, d’autant
que les mécanismes d’addiction et d’engagement sont étroitement liés. Facebook cherche a solliciter I’attention en
jouant sur les émotions et le design nous engage a alimenter cette économie du clic. Si le marketing s’est rapidement
intéressé aux mécanismes de la viralité pour tenter de la maitriser, celle-ci s’avére souvent inattendue. Une chanson
devient virale des années apreés sa sortie lorsqu’elle est reprise comme bande-son pour des millions de vidéos TikTok.
Un écrivain acquiert une nouvelle popularité numérique aprés la publication d’une photo le montrant seul a une table
de dédicace. Au contraire, les algorithmes peuvent invisibiliser des contenus et pousser a I’autocensure pour ne pas
risquer la démonétisation des contenus. Pour contrer les effets négatifs de cette économie du clic, des expériences
comme la suppression des likes ont été tentées et des designers proposent d’adopter une démarche éthique. Dans le
champ juridique, il s’agit de protéger les internautes face aux risques de manipulations.

Les secrets des ingénieurs qui vous rendent accros a vos portables
http://rue89.nouvelobs.com/2016/11/04/les-secrets-ingenieurs-rendent-accros-a-portables-265575

Les applications exploitent des mécanismes pour nous rendre dépendants, comme ’explique Nir Eyal dans son livre
Hooked. Elles jouent sur des émotions négatives, telles que 1’ennui ou la peur du rejet, pour capter notre attention.
Archive du 08 novembre 2016 a 09:55
http://archivesinternet.bnf.fr/20161108095528/http://rue89.nouvelobs.com/2016/11/04/les-secrets-ingenieurs-
rendent-accros-a-portables-265575

Que nous enseigne I’expérience de Facebook sur ses utilisateurs ?
http://rsinmag.fr/post/2014/08/07/danah-boyd-Que-nous-enseigne-lexperience-de-facebook-sur-ses-utilisateurs-
(12).aspx

Une étude de chercheurs de Facebook a montré I'impact des émotions sur le comportement des utilisateurs, révélant
une manipulation via les algorithmes. Critiquée, cette publication confirme 1’existence d’une industrie du clic ou
I'éthique est souvent mise de c6té au profit du marketing.

Archive du 13 janvier 2015 a 08:22
http://archivesinternet.bnf.fr/20150113202213/http://rsInmag.fr/post/2014/08/07/danah-boyd-Que-nous-enseigne-
lexperience-de-facebook-sur-ses-utilisateurs-(12).aspx

Les algorithmes sont-ils vraiment tout puissants ?
http://www.telerama.fr/idees/les-algorithmes-sont-ils-vraiment-tout-puissants,133304.php

Interview du sociologue Dominique Cardon. Les algorithmes sont des objets politiques. Leur pouvoir de
recommandation est une chance en méme temps qu’ils contribuent a une forme de reproduction sociale.

Archive du 08 novembre 2015 a 10:00
http://archivesinternet.bnf.fr/20151108100055/http://www.telerama.fr/idees/les-algorithmes-sont-ils-vraiment-
tout-puissants,133304.php



La viralité, une histoire de réseaux
http://www.superception.fr/2015/10/03/la-viralite-sur-le-web-social-expliquee-scientifiquement/

Deés 2015, des scientifiques de I'université de Californie du Sud ont démontré scientifiquement comment on peut
créer le buzz en s’appuyant sur les réseaux.

Archive du 28 octobre 2015 & 12:32
http://archivesinternet.bnf.fr/20151028003211/http://www.superception.fr/2015/10/03/la-viralite-sur-le-web-
social-expliquee-scientifiquement/

Modélisation du potentiel viral d’un objet culturel

http://journals.openedition.org/communication/12842

La modélisation et la catégorisation du potentiel viral d’un objet culturel en ligne et du profil des individus selon les
intentions de partage peuvent étre des atouts pour les acteurs de la communication.

Archive du 28 avril 2021 a 08:52
http://archivesinternet.bnf.fr/20210428205200/http://journals.openedition.org/communication/12842

Le marketing viral et la santé

http://www.santeplusmag.com

Le marketing viral sur internet s’est emparé du domaine de la santé, générant d’importants revenus via des sites de
piéges a clics, comme Santé Magazine, qui diffuse sur un ton sensationnaliste des fausses informations médicales,
relaie des théories conspirationnistes et anti-scientifiques.

Archive du 06 octobre 2015 a 05:28
http://archivesinternet.bnf.fr/20151006052831/http://www.santeplusmag.com/

La premiere chanson en francais a dépasser le milliard de vues
http://www.20minutes.fr/arts-stars/4128196-20241210-voici-premiere-chanson-francais-depasse-milliard-ecoutes-
spotify

La chanson de Patrick Watson, « je te laisserai des mots », est plutdt passée inapercue a sa sortie en 2010. En 2024,
elle devient virale sur TikTok, ou elle sert de bande-son pour apporter une touche d’émotion a des vidéos
nostalgiques. Elle atteint alors le milliard d’écoutes sur Spotify.

Archive du 11 décembre 2024 & 09:29
http://archivesinternet.bnf.fr/20241211092923/http://www.20minutes.fr/arts-stars/4128196-20241210-voici-
premiere-chanson-francais-depasse-milliard-ecoutes-spotify

Comment une vidéo peut modifier le cours d’une vie ?
http://actualitte.com/article/122834/insolite/cette-video-tiktok-a-change-la-vie-de-cet-auteur-en-24-heures

Depuis que 1’auteur a été pris en photo seul a une table de dédicace, I’image circule et son livre est propulsé dans le
top des ventes.

Archive du 18 juillet 2025 & 06:06
http://archivesinternet.bnf.fr/20250718060657/http://actualitte.com/article/122834/insolite/cette-video-tiktok-a-
change-la-vie-de-cet-auteur-en-24-heures

Analyse d’une bimbo virale enfantée des réseaux sociaux
http://www.leblogducommunicant2-0.com/humeur/nabilla-benattia-analyse-dune-bimbo-virale-enfantee-des-
reseaux-sociaux/

Nabila est une candidate de série de télé-réalité rendue célébre en 2013 par une séquence vidéo devenue virale. Sa
phrase « Nan mais allo quoi ! » sera méme déposée comme marque. Les réseaux sociaux continuent d’alimenter le
buzz autour de la candidate.

Archive du 14 novembre 2014 & 02:27
http://archivesinternet.bnf.fr/20141114142755/http://www.leblogducommunicant2-0.com/humeur/nabilla-benattia-
analyse-dune-bimbo-virale-enfantee-des-reseaux-sociaux/

Supprimer les likes sur les réseaux, une intention (vraiment) louable ?
http://www.slate.fr/story/179943/instagram-reseaux-sociaux-likes-algorithme

En 2019, la plateforme Instagram a testé la suppression des likes dans certains pays, suivie par d’autres plateformes
comme YouTube. Quelles sont les conséquences de cette suppression pour les utilisateurs ?

Archive du 25 juillet 2019 a 08:07
http://archivesinternet.bnf.fr/20190725080750/http://www.slate.fr/story/179943/instagram-reseaux-sociaux-likes-
algorithme



Le design joue-t-il pour capter notre attention ?
http://www.la-croix.com/Sciences-et-ethique/Numerique/Facebook-Y ouTube-Netflix-Comment-plateformes-
captent-notre-attention-2020-06-19-1201100771

L’association « Designers éthiques » analyse les interfaces de plusieurs grandes plateformes et démontrent
I’influence du design sur les comportements.

Archive du 27 juillet 2020 & 08:57
http://archivesinternet.bnf.fr/20200727205712/http://www.la-croix.com/Sciences-et-
ethique/Numerique/Facebook-Y ouTube-Netflix-Comment-plateformes-captent-notre-attention-2020-06-19-
1201100771

Faire évoluer le droit pour protéger les consommateurs face aux risques de manipulation
http://versundroitneuroethique.eu/index.php/publications/

Le projet de recherche « Vers un droit neuro-éthique » étudie les mécanismes neuro-psycho-sociaux de I’influence
et de la manipulation et souhaite proposer des évolutions juridiques afin de mieux protéger les internautes.

Archive du 04 novembre 2025 a 10:38
http://archivesinternet.bnf.fr/20251104103805/http://versundroitneuroethique.eu/index.php/publications/

Un nouveau langage a I’ére numérique

Faciles a créer grace aux générateurs en ligne, les mémes sont devenus omniprésents sur le web et les réseaux
sociaux. Ces images sont détournées, notamment par 1’ajout d’un texte humoristique. Leur succés s’est amplifié
avec I’utilisation en masse du format GIF au début des années 2010, obligeant les réseaux sociaux comme Facebook
a suivre la tendance. Les memes peuvent faire référence aussi bien a un vécu quotidien qu’a I’actualité sociale et
politique. Les images en elles-mémes peuvent provenir de la culture populaire, notamment américaine, ou au
contraire tirer leur référence dans la littérature ou une culture plus locale voire minoritaire. Plus qu’une image
banalisée, le meme est une forme de commentaire amusé et amusant, parfois sarcastique, qui est directement issue
de la culture interactionnelle du web 2.0. Son potentiel viral réside dans sa capacité expressive et dépend de
I’adhésion d’une communauté en ligne, qui peut y trouver une matiére a identification.

Générateur de mémes

http://imgflip.com/memegenerator

Imgflip est un site internet qui permet & chacun de créer un méme.

Archive du 31 octobre 2015 & 10:02
http://archivesinternet.bnf.fr/20151031220247/http://imgflip.com/memegenerator

Comment créer un meme
https://www.conseilsmarketing.com/e-marketing/comment-creer-un-meme-le-tuto-pas-a-pas-avec-canva/

Le meme communique une idée simple en utilisant le plus souvent une image facile a reconnaitre. Des générateurs
rendent la création de mémes accessible a tous.

Archive du 04 novembre 2025 a 10:31
http://archivesinternet.bnf.fr/20251104103147/http://www.conseilsmarketing.com/e-marketing/comment-creer-un-
meme-le-tuto-pas-a-pas-avec-canva/

Pourquoi les mémes fascinent ?
http://blog.digimind.com/fr/tendances/les-memes-internet-pourquoi-ils-fascinent-et-sont-viraux

Le méme n’est pas un contenu viral comme un autre, car c’est avant tout un détournement. Une fois populaire, le
méme vit sa propre vie entre imprévisibilité et pluralité de sens.

Archive du 15 juillet 2024 3 11:42
http://archivesinternet.bnf.fr/20240715234235/http://blog.digimind.com/fr/tendances/les-memes-internet-
pourquoi-ils-fascinent-et-sont-viraux

Histoire du GIF

https://nuancesdart.fr/dossiers-cours/histoire-gif/

Le format GIF fut inventé avant le web. Si les premiéres images animées virales datent de la fin des années 1990, le
GIF connaitra une nouvelle popularité dans les années 2010 avec le web 2.0

Archive du 01 septembre 2025 & 09:13
http://archivesinternet.bnf.fr/20250901091333/http://nuancesdart.fr/dossiers-cours/histoire-gif/



Facebook se lance dans les GIFs animés
http://www.24matins.fr/facebook-se-lance-dans-les-gifs-animes-192056

Alors qu’ils occupent une place importante dans la communication numérique et la viralité, les GIFs n’ont été
acceptés que tardivement par les réseaux sociaux.

Archive du 21 juin 2015 a 09:04
http://archivesinternet.bnf.fr/20150621090418/http://www.24matins.fr/facebook-se-lance-dans-les-gifs-animes-
192056

« In the way guy », un meme type ruine toutes les photos
http://www.ecrans.fr/In-the-way-guy-un-meme-type-ruine,16743.html

En 2013, le méme « In the way guy » représentant un inconnu qui passe dans le cadre d’une photo au mauvais
moment devient viral. La toile s’en amuse et chacun peut contribuer a la viralité du méme en détournant une image
iconique.

Archive du 26 juillet 2013 &4 08:23
http://archivesinternet.bnf.fr/20130726082359/http://www.ecrans.fr/In-the-way-guy-un-meme-type-
ruine,16743.html

Quand tu demandes a tes parents d’avoir I’iPhoneS en GIF
http://lequipe-skyrock.skyrock.com/3116463529-Quand-tu-demandes-a-tes-parents-d-avoir-l-iPhone-5-en-
GIFS.html

Sur Skyblog, plateforme populaire aupres des adolescents, ’utilisation de GIFs humoristiques est abondante. Ces
memes s’insérent dans des histoires ou ils servent a caricaturer les réactions émotionnelles. Les références a la pop
culture et aux séries TV américaines y sont trés nombreuses.

Archive du 04 octobre 2012 a 01:30
http://archivesinternet.bnf.fr/20121004133021/http://lequipe-skyrock.skyrock.com/3116463529-Quand-tu-
demandes-a-tes-parents-d-avoir-I-iPhone-5-en-GIFS.html

Forum de Canard PC
http://forum.canardpc.com/threads/68930-Vos-créations-avec-des-photos-El-topico-del-senior-Gringo-con-el-
senor-Gregouze-V2/page2

Les forums sont des lieux de création spontanée de mémes. Des jeux de mot sur le titre d’un livre peuvent étre
I’occasion de nouvelles créations.

Archive du 15 mars 2019 a 10:02
http://archivesinternet.bnf.fr/20190315220255/http://forum.canardpc.com/threads/68930-Vos-créations-avec-des-
photos-El-topico-del-senior-Gringo-con-el-senor-Gregouze-V2/page?2

#PosetonMacron

http://twitter.com/hashtag/posetonmacron

Lors de la coupe du monde de football 2018, une photographie du président Emmanuel Macron est rapidement
détournée. Le hashtag #Posetonmacron assure le succes du meme sur le réseau social Twitter.

Archive du 17 juillet 2018 & 10:14
http://archivesinternet.bnf.fr/20180717101416/http://twitter.com/hashtag/posetonmacron

Le compte Mémes décentralisés

http://www.instagram.com/memesdecentralises/

Le compte Mémes décentralisés connait le succés en proposant un humour made in France profonde comme le
qualifie le média Slate.

Archive du 19 juin 2024 a 02:58
http://archivesinternet.bnf.fr/20240619145812/http://www.picuki.com/profile/memesdecentralises

Quand les sciences sociales s’attaquent aux mémes
http://usbeketrica.com/fr/article/en-route-vers-la-memologie-quand-les-sciences-sociales-s-attaquent-aux-memes
Les chercheurs Francois Jost et Albin Wagener ont fait des memes leurs sujets de recherche. Il existe une culture
pop du méme, qui rassemble des communautés et permet de « commenter et critiquer le monde ».

Archive du 24 juin 2023 a 12:11
http://archivesinternet.bnf.fr/20230624121150/http://usbeketrica.com/fr/article/en-route-vers-la-memologie-
guand-les-sciences-sociales-s-attaquent-aux-memes

Etude linguistique des memes

https://www.unilim.fr/espaces-linguistiques/880

Les mémes sont devenus un objet d’étude pour les linguistes. Si I’image d’un méme est souvent connue, son
interprétation dépend du texte, qui fixe le contexte et le sujet, marquant ainsi 1’interdépendance entre les deux.
Archive du 03 novembre 2025 & 11:09
http://archivesinternet.bnf.fr/20251103110923/http://www.unilim.fr/espaces-linguistiques/880



Le Harlem Shake comme incarnation de la viralité

Le Harlem Shake est considéré comme le phénoméne viral par excellence. A ’origine, George Kusunoki Miller,
plus connu sous son pseudonyme de Filthy Frank, publie une premiere vidéo de cette danse sur la plateforme
Youtube le 31 janvier 2013. Le mois qui suit des dizaines de milliers de vidéos viendront imiter le Harlem Shake
original inondant rapidement la plateforme. Produites par des étudiants, des sportifs ou des youtubeurs, elles donnent
a voir un web festif ot chaque vidéo semble répondre au challenge lancé par la précédente. Le phénoméne est alors
trés relayé par la presse et se mondialise. Son succes laisse penser a un effet algorithmique incarnant une popularité
naturelle du phénomene. Cependant, cette idée fut largement remise en cause et le Harlem Shake revét aussi une
dimension purement commerciale. Reste que 1’étude de sa diffusion en France montre qu’il a touché des publics
qu’on pouvait encore croire éloignés du monde numérique : petites villes rurales, personnes agées. Si le Harlem
Shake incarne la viralité, il est aussi le symbole d’un monde désormais ultra-connecté.

Les vidéos proposées dans ce theme ont été archivées dans le cadre du projet de recherche buzz-F. Il est possible de
consulter I’ensemble du corpus créé pour conserver une trace représentative de la diffusion du phénoméne en France.

Le Harlem Shake et la fabrique des nouveaux phénoménes sociaux
https://www.lyoncapitale.fr/actualite/le-harlem-shake-et-la-fabrique-des-nouveaux-phenomenes-sociaux

Le sociologue Kevin Mellet revient sur I’engouement autour du Harlem Shake en expliquant pourquoi ce « buzz »
n’est pas tout a fait comme les autres.

Archive du 06 octobre 2025 & 10:05
http://archivesinternet.bnf.fr/20251006100539/http://www.lyoncapitale.fr/actualite/le-harlem-shake-et-la-fabrique-
des-nouveaux-phenomenes-sociaux

Harlem Shake version Garage

http://www.youtube.com/watch?v=jo8KPQ9xF00

Cette version garage a été postée le 17 février au moment ol le phénomene devient viral. Elle reprend parfaitement
tous les codes de la vidéo d’origine.

Archive du 29 janvier 2024 a 06:39
http://archivesinternet.bnf.fr/20240129183956/http://www.youtube.com/watch?v=jo8KPQ9xF00

Le Harlem Shake des Verts

http://www.youtube.com/watch?v=Ey1bsMG1flw

En mars 2013, les joueurs de I’AS Saint-Etienne organisent un Harlem Shake dans le vestiaire. La vidéo dépassera
les 2 millions de vues.

Archive du 03 mars 2024 a 04:56
http://archivesinternet.bnf.fr/20240303045636/http://www.youtube.com/watch?v=Ey1lbsMG1flw

Harlem Shake des étudiants de Telecom ParisTech

http://www.youtube.com/watch?v=GYtWCc3gMwo

Les étudiants de Télécom ParisTech se réunissent en amphi pour réaliser un Harlem Shake. Avec les écoles, les
participants sont de plus en plus nombreux.

Archive du 03 février 2024 a 04:30
http://archivesinternet.bnf.fr/20240203163048/http://www.youtube.com/watch?v=G YtWCc3gMwo

Page d’accueil de Youtube

http://www.youtube.com/

La page d'accueil de Youtube du 22 février 2013 propose 5 vidéos d'Harlem Shake sur 30 affichées. Le Gangnam
Style, phénoméne viral précédent, est encore présent dans la rubrique Musique.

Archive du 22 février 2013 a 10:19

http://archivesinternet.bnf.fr/20130222101907/http://www.youtube.com/

Comment les entreprises de médias ont propagé le Harlem Shake a leur profit
http://www.slate.fr/lien/70071/harlem-shake

Le Harlem Shake a permis de générer des gains considérables dans le cadre de la nouvelle économie du clic et de
I’attention. Viralité ou marketing ? C’est ce que tente d’éclaircir le magazine Slate en s’appuyant sur les analyses de
Kevin Ashton.

Archive du 29 mars 2013 & 10:58
http://archivesinternet.bnf.fr/20130329105849/http://www.slate.fr/lien/70071/harlem-shake



« Biggest Harlem Shake » organisé par les youtubeurs Norman, Mister V et Cyprien
http://www.youtube.com/watch?v=0HIA59Y5Rpl

Organisé lors d’un spectacle, ce Harlem Shake sert de bande annonce pour celui-ci profitant de I’effet amusant et
viral du phénomene.

Archive du 07 mars 2024 4 03:08
http://archivesinternet.bnf.fr/20240307150804/http://www.youtube.com/watch?v=0HIA59Y5Rpl

Le Harlem Shake des Simpsons
http://www.aujourdhui-en-france.fr/tv/video-le-harlem-shake-des-simpsons-03-03-2013-2613089.php

Le Harlem Shake circule en boucle sur les médias. Le divertissement devient un sujet d’information.

Archive du 04 mars 2013 4 11:25
http://archivesinternet.bnf.fr/20130304112513/http://www.aujourdhui-en-france.fr/tv/video-le-harlem-shake-des-
simpsons-03-03-2013-2613089.php

Les jeunes du Cher se sont emparés du Harlem Shake
http://www.leberry.fr/cher/actualite/2013/03/08/les-jeunes-du-cher-se-sont-empares-du-phenomene-harlem-shake-
1466534.html

Dans cet article du 8 mars 2013, la journaliste donne la parole aux jeunes lycéens de la région, qui organisent des
Harlem Shake. Ceux-ci ont a cceur de donner une bonne image.

Archive du 09 mars 2013 a 11:06
http://archivesinternet.bnf.fr/20130309110626/http://www.leberry.fr/cher/actualite/2013/03/08/les-jeunes-du-cher-
se-sont-empares-du-phenomene-harlem-shake-1466534.html

Plus drole la vie

http://www.youtube.com/watch?v=dmwbNRe8B2Q

Harlem Shake réalisé lors des animations a la Résidence Seniors Les Palatines de Marsillargues. Le titre donné a la
vidéo fait référence a la tres populaire série TV « Plus belle la vie ».

Archive du 22 fevrier 2024 a 09:21
http://archivesinternet.bnf.fr/20240222092154/http://www.youtube.com/watch?v=dmwbNRe8B2Q

Chronique « Débat d’IP » de Libération

http://www.ecrans.fr/Harlem-Shake-appel-aux-secousses,16033.html

Libération scrute le phénomeéne viral et juge sa ringardisation injuste. Oui, le Harlem Shake est un phénoméne
commercial, mais ¢a fait du bien.

Archive du 04 mars 2013 a 11:21
http://archivesinternet.bnf.fr/20130304112155/http://www.ecrans.fr/Harlem-Shake-appel-aux-
secousses,16033.html

La viralité comme enjeu de pouvoir

La communication politique est plus directe sur le web et les réseaux sociaux, mais elle se trouve en concurrence
avec d’autres contenus au sein de cette économie de I’attention. Dans ses vidéos, Jordan Bardella, candidat du
Rassemblement national, se met en scéne de fagon décontractée, tandis que le président Emmanuel Macron s’associe
a des influenceurs stars. L’utilisation des mémes se banalise. Du lip dub des jeunes de ’UMP en 2009 a la veste de
Marine Tondellier, candidate écologiste en 2024, la communication se fait plus ludique ou se réduit a un simple
visuel. Par ailleurs, I’opacité des algorithmes et la manipulation de I’opinion, comme dans le cas de I’astroturfing,
font craindre une exacerbation de la polarisation politique. La viralité participerait de la conflictualité en rendant
plus visibles des tensions anciennes et tendrait a fragmenter le discours politique en une forme de commentaire
permanent de I’actualité. La logique du clash favorise la circulation des mémes, notamment ceux portés par des
communautés radicales. Dans un style sarcastique et péremptoire, le propriétaire de la plateforme X (ex-Twitter)
Elon Musk affirme que «celui qui controle les mémes, contrdle 1'univers » donnant I’image d’une guerre
informationnelle a I’ceuvre. Pourtant, I’exemple du compte de Memespolitiques, créé durant le confinement de 2020,
démontre que les memes les plus viraux surgissent souvent de comptes spécialisés et apolitiques.

Que vaut un candidat sur internet ?
http://www.lepoint.fr/municipales-2014/municipales-que-vaut-un-candidat-sur-internet-17-03-2014-
1801925_1966.php

La mesure de la notoriété numérique des candidats aux municipales de 2014 montre que le buzz médiatique
conditionne la visibilité numérique.

Archive du 17 mars 2014 a 09:23
http://archivesinternet.bnf.fr/20140317212349/http://www.lepoint.fr/municipales-2014/municipales-que-vaut-un-
candidat-sur-internet-17-03-2014-1801925_1966.php



Lip dub des Jeunes Populaires
http://www.dailymotion.com/video/xbft4o_lipdub-jeunes-ump-2010-officiel_news

En 2009, les Jeunes Populaires réalisent un lip dub mettant en scene ministres et militants UMP. Ce méme a été
popularisé a la fin des années 2000 par des agences de communication pour créer le buzz et fédérer les équipes. Ici,
I’effet est inverse : le clip a suscité critiques et moqueries au sein méme de I’'UMP.

Archive du 12 avril 2011 a 11:41
http://archivesinternet.bnf.fr/20110412114120/http://www.dailymotion.com/video/xbft4o_lipdub-jeunes-ump-
2010-officiel_news

Les vestes vertes de Marine Tondelier disposent méme d’un compte Twitter
http://www.ouest-france.fr/leditiondusoir/2024-07-09/simple-vetement-ou-symbole-politique-que-revele-I-
emblematique-veste-verte-de-marine-tondelier-1c600ec6-2bc9-444f-817b-0d8edf0d7c34

Marine Tondelier est peu connue du grand public lorsqu’elle devient secrétaire nationale des Ecologistes. En
adoptant un blazer vert comme code vestimentaire, elle va attirer I’attention des médias. La veste verte aura méme
droit & un compte Twitter parodique.

Archive du 22 juillet 2024 4 08:42
http://archivesinternet.bnf.fr/20240722204209/http://www.ouest-france.fr/leditiondusoir/2024-07-09/simple-
vetement-ou-symbole-politique-que-revele-I-emblematique-veste-verte-de-marine-tondelier-1c600ec6-2bc9-444f-
817b-0d8edf0d7c34

Compte Instagram de Jordan Bardella (élections européennes 2024)
https://www.instagram.com/jordanbardella/

Les vidéos de Jordan Bardella mettent souvent en scene ses loisirs comme le ferait un influenceur. 1l se poste en
train de manger un hot dog ou des bonbons, pour lesquels il confesse une addiction. Ces vidéos génerent plus
d’engagement, ce que le média L'indépendant analyse comme étant la stratégie marketing du hot dog.

Archive du 25 septembre 2024 & 04:49
http://archivesinternet.bnf.fr/20240925164925/http://www.picuki.com/profile/jordanbardella

Emmanuel Macron lance un défi aux influenceurs Macfly et Carlito
https://www.youtube.com/watch?v=IX_HdFFjSGs

En février 2021, pendant la pandémie de Covid19, le président Emmanuel Macron lance un défi aux influenceurs
Macfly et Carlito. Le but est de réaliser une vidéo pour promouvoir les gestes barriéres et d’atteindre les 10 millions
de vues. En échange, ils pourront organiser un concours d’anecdotes a I’Elysée avec le président. La vidéo fera 15
millions de vues. Ce partenariat inédit illustre une volonté politique de s’appuyer sur les réseaux sociaux pour
s’adresser aux jeunes.

Archive du 05 mai 2021 & 12:07
http://archivesinternet.bnf.fr/20210505120742/http://www.youtube.com/watch?v=1X_HdFFjSGs

Les réseaux sociaux polarisent-ils ou élargissent-ils le débat public ?
http://www.internetactu.net/2014/09/10/les-reseaux-sociaux-polarisent-ils-ou-elargissent-ils-le-debat-public/

En 2014, une étude du Pew Research Center souligne que les internautes tendent a s’autocensurer s’ils pensent que
leur point de vue ne sera pas partagé par leurs relations. C’est néanmoins moins le cas pour les militants les plus
actifs, ainsi que pour les personnes les moins scolarisées. Le débat entre polarisation et élargissement du débat public
reste ouvert.

Archive du 15 septembre 2014 a 02:04
http://archivesinternet.bnf.fr/20140915140448/http://www.internetactu.net/2014/09/10/les-reseaux-sociaux-
polarisent-ils-ou-elargissent-ils-le-debat-public/

Les réseaux sociaux sont le reflet de tensions politiques plus anciennes et structurelles
https://www.emilemagazine.fr/article/2025/1/8/benjamin-tainturier-les-reseaux-sociaux-sont-le-reflet-de-tensions-
politiques-plus-anciennes-et-structurelles

Le mode¢le économique des réseaux sociaux et leur faible modération favorisent I’émergence de discours radicaux.
La conflictualité y est d’autant plus forte que les autres espaces du dialogue social se sont réduits. Changer leur
fonctionnement consisterait alors a promouvoir des échanges plus collaboratifs et constructifs sur le modele de
Wikipédia.

Archive du 01 avril 2025 a 09:19
http://archivesinternet.bnf.fr/20250401091942/http://www.emilemagazine.fr/article/2025/1/8/benjamin-tainturier-
les-reseaux-sociaux-sont-le-reflet-de-tensions-politiques-plus-anciennes-et-structurelles
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Astroturfing : une technique marketing qui simule la viralité
https://www.echosciences-grenoble.fr/articles/astroturfing-desinformation-politique-manipulation-d-opinion-
publique-comprendre-et-se-proteger

L’astroturfing cherche a simuler un soutien populaire par effet de saturation. Réseaux de militants, faux comptes ou
ferme de robots partagent un méme message produisant une viralité artificielle. Confrontés & ces nouvelles
techniques marketing, les internautes finissent par apprendre, ce qui les rend moins opérantes.

Archive du 26 décembre 2022 & 12:14
http://archivesinternet.bnf.fr/20221226121413/http://www.echosciences-grenoble.fr/articles/astroturfing-
desinformation-politique-manipulation-d-opinion-publique-comprendre-et-se-proteger

Toxic data : la rumeur Jean-Michel Trogneux

https://toxicdata.chavalarias.org/analyses/JIMTrogeux.html

Le mathématicien David Chavalarias analyse la diffusion sur Twitter d’une rumeur relayée trés majoritairement par
des communautés d’extréme-droite : Brigitte Macron aurait un frére, Jean-Michel Trogneux, qui ne serait autre
qu’elle-méme.

Archive du 14 novembre 2024 a 12:30
http://archivesinternet.bnf.fr/20241114003053/http://toxicdata.chavalarias.org/analyses/JM Trogeux.html

Celui qui controle les mémes, controle I’univers
https://www.ladn.eu/media-mutants/who-controls-the-memes-controls-the-universe-ou-la-bascule-de-la-pop-
culture/

« Celui qui contrdle les mémes, controle I’univers ». La célébre phrase d’Elon Musk, propriétaire de X (ex-Twitter)
se rapporte directement a la notion de guerre de I’information. Dans cette nouvelle culture de I’influence numérique,
provocation et caricature tendent & remplacer le débat et la réalité.

Archive du 01 septembre 2025 & 10:15
http://archivesinternet.bnf.fr/20250901101553/http://www.ladn.eu/media-mutants/who-controls-the-memes-
controls-the-universe-ou-la-bascule-de-la-pop-culture/

Les memes en politique, une arme de communication a double tranchant ?
https://www.20minutes.fr/high-tech/3287855-20220519-legislatives-2022-memes-politique-arme-communication-
double-tranchant

Le meme est un incontournable de la communication politique. Le chercheur Albin Wagener estime qu’« on peut
méme le considérer comme un nouveau langage ». Certains ont marqué la campagne présidentielle de 2022 comme
le post-it signé du président Emmanuel Macron. Pourtant, les mémes les plus viraux ont souvent été postés par des
comptes apolitiques et humoristiques comme @Memespolitiques sur Instagram.

Archive du 19 mai 2022 a4 08:11
http://archivesinternet.bnf.fr/20220519081135/http://www.20minutes.fr/high-tech/3287855-20220519-legislatives-
2022-memes-politique-arme-communication-double-tranchant

Les entreprises et les médias a I’heure de la viralité

Le web et les réseaux sociaux proposent un modeéle de communication participatif, qualifié d’horizontal, qui différe
de celui des médias de masse (TV, radio, presse écrite), défini comme vertical. Dés 1999, le Cluetrain manifesto
considére que les entreprises ne pourront plus contréler totalement leur communication. Le web est un espace social
ouvert, ol chacun peut partager son point de vue sur une marque ou un produit. Cette évolution donne naissance au
marketing participatif et au marketing viral. Dans les deux cas, 1’objectif est de capter ’attention et de créer de
I’engagement, notamment en faisant le « buzz ». Des vidéos décalées avec des employés & la communication de
crise, les agences accompagnent les marques dans la gestion de leur e-réputation. Ces derniéres se tournent aussi
vers les nouveaux influenceurs, youtubeurs et tiktokeurs, qui proposent de monétiser leur audience. Ses pratiques
rendent de plus en plus floues les frontiéres entre création et publicité. De méme, les systémes de recommandations
et les algorithmes mettent en concurrence information et divertissement, obligeant les médias de presse et les
journalistes a investir les plateformes et les codes des réseaux sociaux.

The Cluetrain Manifesto, version francaise

https://www.cluetrain.com/manifeste.html

Clairvoyant autant qu’idéaliste, le Cluetrain Manifesto ou Manifeste des évidences annonce en 95 théses
I’avénement d’une communication en réseau. Sa thése numéro 1 est restée célebre : « Les marchés sont des
conversations ». Les entreprises vont devoir « se prendre moins au sérieux » pour pouvoir engager une relation plus
humaine et authentique.

Archive du 08 mai 1999 a 09:04
http://archivesinternet.bnf.fr/19990508210432/http://www.cluetrain.com/manifeste.html
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Réseaux sociaux : les entreprises ont triplé leurs dépenses depuis le Covid...
http://comarketing-news.fr/reseaux-sociaux-les-entreprises-ont-triple-leurs-depenses-depuis-le-covid/

L’évolution de leurs dépenses sur les réseaux sociaux, depuis le début de la pandémie de Covid-19. Au total, ce sont
plus de 4 000 PME et TPE francaises, anglaises et allemandes qui ont été interrogées.

Archive du 21 octobre 2022 & 09:11
http://archivesinternet.bnf.fr/20221021091129/http://comarketing-news.fr/reseaux-sociaux-les-entreprises-ont-
triple-leurs-depenses-depuis-le-covid/

Le marketing viral

http://www.voyelle.fr/blog/contenu-viral-sur-les-reseaux-sociaux/

De nombreuses agences de conseil proposent leurs services pour des campagnes de communication virale en ligne.
Voyelle, agence de conseil en stratégie digitale, propose sur son site un panorama du marketing viral.

Archive du 11 décembre 2024 a 04:24
http://archivesinternet.bnf.fr/20241211162420/http://www.voyelle.fr/blog/contenu-viral-sur-les-reseaux-sociaux/

Le pouvoir du méme dans la stratégie marketing des entreprises.
http://data.ladn.eu/blog/actualites/pouvoir-meme-strategie-marketing-entreprises/

L’article s’interroge sur le pouvoir du méme : congu pour le divertissement, comment a-t-il pu se transformer en
atout pour les entreprises ?

Archive du 08 mai 2024 & 04:41
http://archivesinternet.bnf.fr/20240508164137/http://data.ladn.eu/blog/actualites/pouvoir-meme-strategie-
marketing-entreprises/

On chante Weezer en lipsync

http://www.dailymotion.com/video/x27ie8_on-chante-weezer-en-lipsync

En juin 2007, I’agence parisienne de communication Heaven publie son premier lip dub en réponse a celui de
I’agence new yorkaise Conneted Ventures. Ces vidéos d’entreprises, ou les salariés se mettent en scéne lors d’un
play-back, initient une nouvelle forme de marketing viral qui perdurera jusqu’en 2010.

Archive du 26 juin 2007 a 07:05
http://archivesinternet.bnf.fr/20070626070533/http://www.dailymotion.com/video/x27ie8_on-chante-weezer-en-
lipsync

Lip dub des salariés d’AOL France
http://www.dailymotion.com/video/x3a60z_lamour-a-la-francaise-lip-dub-aol-f

Les salariés d’AOL France organisent un lip dub alors que I’entreprise est en difficulté et que des suppressions de
postes sont attendues. Cette vidéo qui n’était pas destinée a étre publique est finalement devenue virale.

Archive du 26 janvier 2008 & 03:33
http://archivesinternet.bnf.fr/20080126153332/http://www.dailymotion.com/video/x3a60z_lamour-a-la-francaise-
lip-dub-aol-f

L’impact des vidéos virales dans la communication de crise : une arme a double tranchant
https://www.lafrenchcom.fr/fag/limpact-des-videos-virales-dans-la-communication-de-crise-une-arme-a-double-
tranchant/

La viralité des vidéos oblige les services de communication a adopter les bonnes stratégies en cas de crise.
Archive du 01 septembre 2025 a 09:13
http://archivesinternet.bnf.fr/20250901091334/http://www.lafrenchcom.fr/fag/limpact-des-videos-virales-dans-la-
communication-de-crise-une-arme-a-double-tranchant/

Bad buzz : 12 exemples célébres

http://www.guest-suite.com/blog/bad-buzz

Certains exemples montrent que ces bad buzz ont terni I’image et les ventes de certains sites commerciaux (Nestlg,
Levis).

Archive du 29 novembre 2019 a 12:17
http://archivesinternet.bnf.fr/20191129001740/http://www.guest-suite.com/blog/bad-buzz

Les influenceurs : entre pouvoir, controverses et réinvention
http://dauphine.psl.eu/eclairages/article/les-influenceurs-entre-pouvoir-controverses-et-reinvention

L’existence des influenceurs dans la société n’est pas nouvelle mais ce phénomeéne a pris de I’ampleur depuis
I’émergence des réseaux sociaux. Cette évolution a entrainé une professionnalisation mais aussi des dérives
(escroqueries financieres, publicités mensongeres, promotion de produits dangereux pour la santé).

Archive du 09 avril 2025 & 08:30
http://archivesinternet.bnf.fr/20250409083050/http://dauphine.psl.eu/eclairages/article/les-influenceurs-entre-
pouvoir-controverses-et-reinvention
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Compte Instagram de Lena Mahfouf

https://www.instagram.com/lenamahfouf/

Lena Situations promeut Adidas. L’influenceuse la plus suivie de France s’associe a la célebre marque sportive :
succes assuré !

Archive du 25 novembre 2024 & 03:43
http://archivesinternet.bnf.fr/20241125154310/http://www.picuki.com/media/3495997870338470958

Influenceurs : les nouveaux journalistes ?
http://www.meta-media.fr/2024/06/27/influenceurs-les-nouveaux-journalistes.html

Influenceurs qui assument des roles traditionnellement dévolus aux journalistes (comme Lena Situations lors de la
cérémonie des Césars en 2024), journalistes qui se mettent a suivre les codes des influenceurs, la frontiére entre
influence et journalisme se brouille de plus en plus.

Archive du 16 juillet 2025 a 10:21
http://archivesinternet.bnf.fr/20250716102107/http://www.meta-media.fr/2024/06/27/influenceurs-les-nouveaux-
journalistes.html

Pour innover, les quotidiens misent sur TikTok, Snapchat ou Instagram
https://larevuedesmedias.ina.fr/innovation-presse-quotidienne-tik-tok-instagram-snapchat-jeunes

La presse traditionnelle a elle-aussi investi les réseaux sociaux pour atteindre la cible des 15-30 ans. Cette évolution
est aussi la conséquence de la baisse de la publicité, accélérée notamment pendant la pandémie de Covid-19.
Archive du 14 décembre 2020 & 12:14
http://archivesinternet.bnf.fr/20201214121400/http://larevuedesmedias.ina.fr/innovation-presse-quotidienne-tik-
tok-instagram-snapchat-jeunes

La « viralité » ou I’illusion d’hyperchoix : « I’'information qu’il nous faut »
http://la-rem.eu/2013/03/la-viralite-ou-lillusion-dhyperchoix-linformation-quil-nous-faut/

Au tournant des années 2010, le trafic des sites de presse devient de plus en plus dépendant des geants du web.
L’information se partage, se hiérarchise, notamment grace au bouton bleu de Facebook. Les médias entrent dans
I'ére de I’information recommandée. En paralléle, la consommation d’information est de plus en plus personnalisée,
faisant craindre un effet de bulle de filtres.

Archive du 17 avril 2024 & 06:25
http://archivesinternet.bnf.fr/20240417182515/http://la-rem.eu/2013/03/la-viralite-ou-lillusion-dhyperchoix-
linformation-quil-nous-faut/

La viralité et notre mémoire des événements historiques

Depuis les printemps arabes de 2010, les réseaux sociaux se sont imposés en tant que nouvel espace de contestation
politique. lls offrent un moyen de communication en temps réel et rencontrent de nouvelles aspirations
d’organisation citoyenne par le bas. Les mémes et les hashtags, utilisés lors des mobilisations, laissent une trace
dans notre mémoire collective comme autrefois les slogans et les affiches. Les hahstags #404 et #sidibouzid sont
indissociables de la Révolution tunisienne de 2011 lors de laquelle ils ont été¢ des marqueurs de ralliement. D’autres
prennent des formes de slogan. Partager un post « Je suis Charlie » ou « MeToo » permet de manifester un lien de
solidarité avec les victimes. Le mouvement des Gilets jaunes réussit a perdurer dans le temps en annongant chaque
semaine un nouvel « acte ». L’espace numérique devient également un espace de propagande comme dans le cas de
la guerre en Ukraine avec son lot de manipulations, mais aussi de mémes héroiques et humoristiques. De fait, les
réseaux sociaux commentent et témoignent de 1’Histoire en direct. Le passé y est également trés présent, bien
souvent en miroir des commémorations officielles. Institutions et influenceurs y adoptent un ton plus ludique.
Toutefois, comme le rappelle la spécialiste des médias Clara-Doina Schmelck, le risque serait d’oublier
collectivement les sources originales au profit de versions retouchées ou parodiques, plus adaptées au godt du public
et donc potentiellement plus virales.

Les hashtags #sidibouzid et #404 symboles de la Révolution tunisienne
http://www.wikio.fr/info/tribune-tunisie-sidi-bouzid-brule-237827948/backtweets

Le hashtag #sidibouzid est utilisé pour relayer la tribune du journaliste et opposant tunisien Taoufik Ben Brik sur le
réseau Twitter. Avec le hahstag #404, qui dénonce la censure, il deviendra en lui-méme un symbole des
revendications et de la Révolution tunisienne de 2011.

Archive du 29 décembre 2010 &4 12:19
http://archivesinternet.bnf.fr/20101229121904/http://www.wikio.fr/info/tribune-tunisie-sidi-bouzid-brule-
237827948/backtweets
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Entre rues et réseaux : les printemps arabes, laboratoire d’un numérique politique
https://www.jean-jaures.org/publication/entre-rues-et-reseaux-les-printemps-arabes-laboratoire-dun-numerique-
politique/

Selon Nour El Sayed, consultante en stratégie de communication, les printemps arabes ont été amplifiés par les
réseaux sociaux, marquant l’entrée fracassante du politique dans I’ére numérique. En réaction, les régimes
autoritaires ont investi le champ numérique pour réprimer les contestations.

Archive du 24 novembre 2025 & 11:26
http://archivesinternet.bnf.fr/20251124112607/http://www.jean-jaures.org/publication/entre-rues-et-reseaux-les-
printemps-arabes-laboratoire-dun-numerique-politique/

Facebook : Communauté JesuisCharlie
http://www.facebook.com/pages/Je-suis-Charlie/1534071683508842?sk=photos_stream

Le slogan « Je suis Charlie » créé par Joachim Roncin, un graphiste frangais, dans les heures suivant I’attentat du 7
janvier 2015 contre Charlie Hebdo, devient I’un des plus partagés des réseaux sociaux Facebook et Twitter. Ce
slogan, traduit en plusieurs langues, est utilisé pour défendre la liberté d'expression dans le monde entier. 1l est repris
lors des dates anniversaires pour maintenir le souvenir du drame.

Archive du 08 janvier 2015 a 09:35
http://archivesinternet.bnf.fr/20150108213538/http://www.facebook.com/pages/Je-suis-
Charlie/1534071683508842?sk=photos_stream

#Parissesouvient

Un an aprés les attaques terroristes, les hashtags #Parissesouvient et #13novembre2015 accompagnent les
cérémonies commémoratives et permettent aux internautes d’exprimer leur soutien aux victimes.

Archive du 15 novembre 2016 a 08:20
http://archivesinternet.bnf.fr/20161115082028/http://twitter.com/hashtag/parissesouvient

#Balancetonporc

http://twitter.com/hashtag/balancetonporc

Aprés des révélations sur le producteur américain Harvey Weinstein, la journaliste Sandra Muller s’inspire d’un
article du journal Le Parisien pour créer le hashtag #balancetonporc qui devient viral le 15 octobre 2017. Le
mouvement s’internationalise avec le hahstag #Metoo lancé par l'actrice américaine Alyssa Milano.

Archive du 15 octobre 2017 a 09:53
http://archivesinternet.bnf.fr/20171015095314/http://twitter.com/hashtag/balancetonporc

Evénement Facebook pour « I’acte 16 » des Gilets jaunes
https://www.facebook.com/events/292845454742834/

Le mouvement des Gilets jaunes trouve son origine dans la pétition lancée par Priscillia Ludosky pour demander
une baisse du prix du carburant. Le mouvement utilise essentiellement Facebook pour s’organiser et annoncer les
manifestations & venir.

Archive du 08 mars 2019 a 05:06
http://archivesinternet.bnf.fr/20190308050631/http://www.facebook.com/events/292845454742834/

Gilets jaunes, « les réseaux sociaux sont eux-mémes des lieux de lutte ».
http://lwww.la-croix.com/France/Politique/Gilets-jaunes-les-reseaux-sociaux-sont-eux-memes-lieux-lutte-2018-12-
14-1200989666

Le chercheur Nikos Smyrnaios revient sur le role central joué par Facebook dans le mouvement des « Gilets jaunes ».
Si le moteur du mouvement reste la colére politique, le réseau social permet de constituer des groupes, de se
coordonner, de débattre et de communiquer avec facilité.

Archive du 15 décembre 2018 a 09:32
http://archivesinternet.bnf.fr/20181215093200/http://www.la-croix.com/France/Politique/Gilets-jaunes-les-
reseaux-sociaux-sont-eux-memes-lieux-lutte-2018-12-14-1200989666

Challenge #artenquarantaine

https://twitter.com/hashtag/ArtEnQuarantaine

En mars 2020, pendant le confinement, le Clic France lance le concours #artenquarantaine auquel contribuent une
soixantaine de musées en France. Le défi, qui connait un succes viral, est de reproduire des ceuvres d’art ou des
objets de collection avec les moyens du bord.

Archive du 27 avril 2020 &4 05:19
http://archivesinternet.bnf.fr/20200427171954/http://twitter.com/hashtag/ArtEnQuarantaine
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Captain Ukraine, itinéraire d’un méme
https://larevuedesmedias.ina.fr/captain-ukraine-memes-twitter-instagram-guerre-images

La guerre menée par la Russie en Ukraine est aussi une guerre d’images. Cet article retrace I’histoire du méme qui,
reprenant les codes de la pop culture, représente Volodymyr Zelensky en Captain Ukraine.

Archive du 11 avril 2022 & 11:12
http://archivesinternet.bnf.fr/20220411111248/http://larevuedesmedias.ina.fr/captain-ukraine-memes-twitter-
instagram-guerre-images

Révoltes de 2022-2023 en Iran

http://twitter.com/mapirzadeh

En septembre 2022, la contestation se répand en Iran aprées la mort de Jina Mahsa Amini, jeune iranienne décédée
aprés sa détention par la police des meeurs au prétexte qu’elle portait mal son voile. Twitter devient le média des
manifestants. Des vidéos de femmes bridlant leurs voiles ou dansant en signe de contestation sont partagées tres
largement au-dela de I’Iran.

Archive du 10 mars 2023 a 06:23

http://archivesinternet.bnf.fr/20230310062334/http://twitter.com/mapirzadeh

Le passé réécrit sur les réseaux sociaux

https://shs.cairn.info/revue-effeuillage-2018-1-page-67

Clara-Doina Schmelck, analyste des médias, pointe le lot d’omission et de réécriture que comporte 1’Histoire
réinventée par les réseaux sociaux.

Archive du 04 novembre 2025 a 10:33
http://archivesinternet.bnf.fr/20251104103357/http://shs.cairn.info/revue-effeuillage-2018-1-page-67

Revivre les événements de la Commune de Paris sur Twitter
https://x.com/GallicaBnF/status/1372141100039815168

150 ans aprés la Commune de Paris (1871), le compte Twitter de Gallica propose un thread au long cours, du 18
mars au 28 mai 2021, pour retracer les événements au jour le jour, a travers les témoignages de quelques
communardes et communards.

Archive du 16 juillet 2022 & 11:35
http://archivesinternet.bnf.fr/20220716113539/http://twitter.com/GallicaBnF/status/1372141100039815168

L’TA confond le nazisme et 1a Résistance
http://contre-attaque.net/2025/05/31/lintelligence-artificielle-et-les-macronistes-confondent-le-nazisme-et-la-
resistance/

Lors des commémorations des 80 ans de la Libération en 2025, le Service d’Information du Gouvernement fait
polémique en publiant sur les réseaux sociaux une vidéo générée par IA mettant en scéne une résistante fétant la
victoire sur I’ Allemange nazi aux c6tés d'un soldat allemand en uniforme de la Wehrmacht.

Archive du 01 juin 2025 a 03:39
http://archivesinternet.bnf.fr/20250601153909/http://contre-attaque.net/2025/05/31/lintelligence-artificielle-et-les-
macronistes-confondent-le-nazisme-et-la-resistance/

La GenZ passe sur Reddit et s’inspire du manga One Piece
https://lesasdelinfo.com/articles/5122/nepal-madagascar-maroc-un-manga-au-coeur-des-revolutions-des-jeunes

Le média jeunesse Les As de |’info revient sur les manifestations politiques lancés par la « GenZ », une génération
qui a préféré adopter Reddit et reprend a son compte I’imaginaire du manga One Piece.

Archive du 04 novembre 2025 a 10:35
http://archivesinternet.bnf.fr/20251104103503/http://lesasdelinfo.com/articles/5122/nepal-madagascar-maroc-un-
manga-au-coeur-des-revolutions-des-jeunes

L’institutionnalisation de la viralité ?

Longtemps considérés comme de simples produits de la culture web, les mémes bénéficient aujourd’hui d’une
reconnaissance institutionnelle croissante. La viralité est désormais un objet de recherche, comme le montre le projet
HIVI, consacré a I’histoire et a la circulation des images virales. Elle est prise en compte dans les proces sur le droit
a I’image, comme dans le cas de « L’homme en slip et a la pelle » et contribue & fagonner une jurisprudence
spécifique. L’essor des outils d’intelligence artificielle, capables de générer des mémes reproduisant le style
d’auteurs connus, exacerbent ces tensions juridiques entre droit d’auteur, droit a 1’image, droit a I’information et
liberté de création. Dans cette culture du remix, retracée par des plateformes comme Know Your Meme, la création
repose moins sur I’expression d’un auteur identifié¢ que sur un fond culturel partagé. Cette forme contemporaine de
création sociale-numérique acquiére une forme de reconnaissance institutionnelle. Le méme entre au musée a Hong
Kong pour une exposition éphémeére, il s’invite dans les campagnes de communication et est vendu aux encheres
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grace a une authentification par NFT. Pour autant, la viralité est autant un processus de création que de réception,
qui reste difficile a définir simplement comme le rappelle le Publictionnaire. Il n’y a pas une mais des viralités.

Méme internet...droit d'auteur et humour partagé !
http://www.vaughan-avocats.fr/articles/meme-internet-droit-dauteur-et-humour-partage-82500.htm

En tant qu’image issue d’ceuvres artistiques (photographies, films, etc.), le méme est soumis au respect du droit
d’auteur, ainsi qu’au droit a I’image lorsqu’il utilise la photographie d’une personne. Le droit frangais étant moins
permissif que le droit anglo-saxon dans ce domaine, il y a un risque plus important a concevoir un meme sans
I’accord de la personne ou de I’auteur en France.

Archive du 13 décembre 2024 & 04:07
http://archivesinternet.bnf.fr/20241213160734/http://www.vaughan-avocats.fr/articles/meme-internet-droit-
dauteur-et-humour-partage-82500.htm

« L’homme en slip et a la pelle » : du droit a ’image a ’époque des réseaux sociaux
https://www.leclubdesjuristes.com/societe/numerique/lhomme-en-slip-et-a-la-pelle-du-droit-a-limage-a-lepoque-
des-reseaux-sociaux-734/

La question du droit a I’'image des mémes s’est posée dans le cas de « I’homme en slip et a la pelle », devenu un
meéme malgré lui aprés la diffusion par France Télévisions de son image sans son consentement. La justice a
condamné le groupe audiovisuel a lui verser 10 000 euros de dommages-intéréts.

Archive du 06 février 2024 & 06:35
http://archivesinternet.bnf.fr/20240206183510/http://www.leclubdesjuristes.com/societe/numerique/lhomme-en-
slip-et-a-la-pelle-du-droit-a-limage-a-lepoque-des-reseaux-sociaux-734/

Images et IA : le style Ghibli se répand dans le monde entier, au mépris du droit d’auteur
http://www.la-croix.com/culture/images-et-ia-le-style-ghibli-se-repand-dans-le-monde-entier-au-mepris-du-droit-
d-auteur-20250331

En mars 2025, OpenAl a dévoilé une nouvelle fonctionnalité de ChatGPT permettant notamment de produire des
illustrations reprenant le style du studio Ghibli. Cette nouveauté a été massivement utilisée par les internautes et est
méme proposée par des sites dediés mais n’est pas sans poser probléme en termes de droit d’auteur.

Archive du 09 avril 2025 a 10:15
http://archivesinternet.bnf.fr/20250409221504/http://www.la-croix.com/culture/images-et-ia-le-style-ghibli-se-
repand-dans-le-monde-entier-au-mepris-du-droit-d-auteur-20250331

Un musée du meme

http://lareclame.fr/9gag-musee-memes-252855

Le premier musée mondial du méme a vu le jour & Hong Kong en partenariat avec la plateforme de partage de mémes
9GAG. Ce musée éphémere a exposé plus de 100 mémes célebres parmi lesquels le « Rickroll » inspiré d’une
chanson de Rick Astley.

Archive du 06 juillet 2022 a 05:02
http://archivesinternet.bnf.fr/20220706170210/http://lareclame.fr/9gag-musee-memes-252855

Fiche Know your meme de Pepe the Frog

https://knowyourmeme.com/memes/pepe-the-frog

Mis en ligne en 2008, le site Know Your Meme s'impose comme une véritable encyclopédie du méme. En 2012, la
base de données propose plus de 1300 images de memes confirmés, dont celle de Pepe the Frog. Ce personnage issu
d'une bande dessinée de Matt Furie devient un méme internet a la fin des années 2010. Apres son utilisation par
Donald Trump en 2015, il deviendra un embléme de la droite radicale américaine.

Archive du 03 novembre 2020 & 08:44
http://archivesinternet.bnf.fr/20201103084431/http://knowyourmeme.com/memes/pepe-the-frog

Article « Viralité » du Publictionnaire

http://publictionnaire.huma-num.fr/notice/viralite/

Le Publictionnaire est un dictionnaire encyclopédique et critique des publics. L’article consacré a la viralité rappelle
qu'il n'y a pas une seule viralité, mais des formes variées. Le concept reste essentiel dans le cadre d’une analyse de
la nouvelle économie de ’attention.

Archive du 22 avril 2023 & 03:05
http://archivesinternet.bnf.fr/20230422030507/http://publictionnaire.huma-num.fr/notice/viralite/
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Les mémes, vecteurs de rencontres renouvelées des musées et de leurs publics
http://journals.openedition.org/hybrid/5279

Les musées s’emparent des mémes pour attirer de nouveaux publics et renforcer leurs communautés d’usagers, que
ce soit en créant des mémes a partir d’ceuvres de leur collection ou en utilisant des meémes existants pour
communiquer.

Archive du 16 juillet 2025 & 09:33
http://archivesinternet.bnf.fr/20250716093354/http://journals.openedition.org/hybrid/5279

Le musée de Picardie utilise les mémes pour s’adresser aux moins de 26 ans
https://www.lagazettefrance.fr/article/le-musee-de-picardie-utilise-les-memes-pour-s-adresser-au-moins-de-26-ans
Dans sa campagne de communication a destination des jeunes, le musée de Picardie donne une matérialité aux
mémes. Cinq messages différents inspirés d’ceuvres du musée ont été imprimés sur 10 000 sous-bocks distribués
aux cafés et bars de la région.

Archive du 28 juillet 2025 & 10:04
http://archivesinternet.bnf.fr/20250728100448/http://www.lagazettefrance.fr/article/le-musee-de-picardie-utilise-
les-memes-pour-s-adresser-au-moins-de-26-ans

L’art des mémes

http://blog.artsper.com/fr/inspirez-vous/lart-des-memes/

Dans un article consacré a ’art des mémes, Artsper Magazine dresse une liste des meilleurs mémes inspirés par
I’histoire de 1’art, du plus absurde au plus entétant.

Archive du 27 octobre 2025 a 11:08
http://archivesinternet.bnf.fr/20251027110827/http://blog.artsper.com/fr/inspirez-vous/lart-des-memes/

Un NFT de Nyan Cat se vend 580 000 $ et ouvre la porte a une économie du méme
https://cryptoast.fr/nft-nyan-cat-580000-economie-meme/

Les NFT (Non-Fungible Token) sont des certificats cryptographiques utilises pour garantir la propriété et
I’authenticité d'une création numérique. Un NFT du céelébre Nyan Cat a ainsi été mis aux enchéres par son créateur
lui rapportant 580 000 $. Les créateurs de memes célebres peuvent désormais monétiser leur création.

Archive du 27 octobre 2025 a 11:08
http://archivesinternet.bnf.fr/20251027110831/http://cryptoast.fr/nft-nyan-cat-580000-economie-meme/

Un article parodique du Gorafi sur une vidéo (imaginaire) devenue virale
https://www.legorafi.fr/2025/02/18/la-video-sur-limportance-de-deconnecter-partagee-300-000-fois-sur-les-
reseaux-sociaux/

Le journal satirique Le Gorafi s’attaque a la viralité : « La vidéo sur I’importance de déconnecter partagée 300 000
fois sur les réseaux sociaux ».

Archive du 01 mars 2025 a 01:11
http://archivesinternet.bnf.fr/20250301131143/http://www.legorafi.fr/2025/02/18/la-video-sur-limportance-de-
deconnecter-partagee-300-000-fois-sur-les-reseaux-sociaux/
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